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Nom du Média :  BATIDISTRIBUTION 

Parution:  Sept-Nov 2013 

Nature : Presse trimestrielle Nationale 

Positionnement :  Expert 

Famille : Professionnelle 

Diffusion :  Par abonnement 

Mode : Payant 

Exemplaire (ODJ) 5 000 ex 

Cible : Professionnelle 

Descriptif :  Magazine professionnel trimestriel dédié aux distributeurs et aux loueurs 
dans le domaine du bâtiment. Traite de l'actualité de la filière du bâtiment 
(hors matériaux) : consommable, matériel électrique, distribution...Une partie 
également réservée aux loueurs de la filière. 
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Nom du Média :  BBI / Bricolage Bâtiment Industrie 

Parution:  Oct 2013 

 

Nature : Presse Mensuelle Nationale 

Positionnement :  Expert 

Famille : Professionnelle 

Diffusion :  Par abonnement 

Mode : Payant 

Exemplaire (ODJ) 3 500 exemplaires 

Cible : Professionnelle 

Descriptif :  Revue professionnelle mensuelle du bâtiment consacré aux fournitures 
industrielles, quincailleries et négoces du bâtiment. Cible magasins de 
fournitures industrielles, quincailleries industrielles et générales, négoces 
matériaux, indépendants et sous enseignes. Distribution, stratégie, 
innovations, communication, vie des entreprises du secteur, nouveaux 
matériels. 
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Nom du Média :  Secteur vert 

Parution 1er novembre 2013 

Nature : site web 

Positionnement :  initié 

Famille : grand public thématique 

Diffusion :  internet 

Mode : gratuit 

Exemplaire (ODJ) 9 000 visiteurs uniques par mois (source éditeur) 

Cible : adultes homme femme 

Descriptif :  Site web sur le jardin et les espaces verts à destination de trois cibles 
distinctes : les distributeurs de produits et matériels de jardin, les 
professionnels des espaces verts et le grand public. Traite des actualités de 
ces deux secteurs, des nouveaux produits et propose également un espace 
communautaire. Propose un lien vers un annuaire des professionnels et un 
forum dédié.	
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Nom du Média :  Bricoler du côte de la maison 

Parution:  4e semaine du mois 

 

Nature : Presse bimestrielle nationale 

Positionnement :  débutant 

Famille : grand public thématique 

Diffusion :  payant 

Mode : Payant 

Exemplaire  100 000 exemplaires (source éditeur) 

Audience 300 000 personnes (sources ONE) 

Cible : Adultes homme femme , csp+ et active 

Descriptif :  Magazine de bricolage et d'aménagement de la maison destiné au grand 
public. C'est un magazine didactique, très illustré ( 400 photos) qui aide au 
choix et simplifie les techniques de bricolage. Le magazine du bricolage au 
quotidien pour celles et ceux qui débutent ou qui veulent en savoir plus 
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Nom du Média :  Maison & Travaux 

Parution:  Nov / Déc 2013 

 

Nature : Presse bimestrielle nationale 

Positionnement :  haut de gamme 

Famille : Grand Public thématique 

Diffusion :  Par abonnement, Kiosque 

Mode : Payant 

Exemplaire (ODJ) 185 145 exemplaires 

Audience 3 073 000 personnes (sources ONE) 

Cible : adultes, femmes, séniors 

Descriptif :  Bimestriel grand public consacré à l'aménagement et la décoration de la 
maison. Leader sur le marché. Travaux d'aménagement, de confort et de 
sécurité et idées décoration pour chaque pièce et pour le jardin. Découverte 
de styles de France et d'ailleurs, des secrets d'artisans et dossiers pratiques. 
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Nom du Média :  SYSTEME D 

Parution:  Déc 2013 

 

Nature : Presse mensuelle nationale 

Positionnement :  initié 

Famille : Grand Public thématique 

Diffusion :  Par abonnement, Kiosque 

Mode : Payant 

Parution :  4e semaine du mois 

Exemplaire (ODJ) 123 034 exemplaires 

Audience 1 214 000 personnes (sources ONE) 

Cible : adultes, femmes, séniors 

Descriptif :  Mensuel grand public thématique consacré au bricolage. Cible un lectorat 
plutôt masculin, jeune, actif, propriétaire. Le magazine propose techniques et 
idées pour tout faire chez soi. Les bons outils, les gestes de professionnels, 
les matériaux les mieux adaptés... 
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Nom du Média :  batiproduits.com 

Parution:  27 novembre 2013 

 

Nature : site web quotidienne  

Positionnement :  expert 

Famille : professionnelle 

Diffusion :  internet 

Mode : gratuit 

Exemplaire (ODJ) 349 398 visites par mois 

Cible : professionnelle 

Descriptif :  Site web consacré aux produits de la construction et du bâtiment. Permet de 
connaître les caractéristiques précises de chaque produit. Dossiers 
thématiques sur la maîtrise de l'énergie, les logiciels, la construction, la 
sécurité domestique... Cible les professionnels du bâtiment, des travaux 
publics et du cadre de vie. 
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Nom du Média :  l’atelier Bois 

Parution:  décembre 2013/janvier 2014 

 

Nature : presse bimestrielle nationale  

Positionnement :  initié 

Famille : Presse public thématique 

Diffusion :  kiosque, abonnement 

Mode : payant 

Exemplaire (ODJ) 35 000 ex 

Cible : adultes hommes 

Descriptif :  Magazine bimestriel consacré au travail du bois. Propose des conseils pour 

l'achat des différents types de matériau et d'outillage, des dossiers techniques, des réalisations 

(tournage, sculpture, marqueterie, ...), des astuces, les essences, des techniques d'assemblage, ... Il 

s'adresse à tous les bricoleurs et professionnels passionnés par le travail du bois. 
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EVOLUTION
1316178300507/GTH/OTO/2

Eléments de recherche : Toutes citations : - EVOLUTION : société spécialisé dans la technologie de la découpe de matériaux - EVOLUTION RAGE
6 : scie à onglet

Actualités auction ete Noël

Ong ragsz d(Z 255 d^nts
La Evolution Rage 6 est une scie à onglet innovante et multi-usages

qui a pour particularité de couper avec précision l'acier, l'aluminium,
le bois même percé de clous et le plastique... avec une seule et

unique lame à 255 dents au carbure de tungstène Tout à la fois scie
sur table et scie à onglet, voici une machine polyvalente, compacte,
précise, puissante qui trouvera sa place aussi bien en atelier que sur

chantier. Le moteur de 1 600 W tourne à 2 500 tours/minute et la
machine autorise des profondeurs de coupe maximales de 40 mm

en scie sur table (6 mm pour l'acier) et de 70 x 150 mm en coupe
d'onglet à 90° et de 50 x 50 mm en coupe à 45°.

£*«. Prix TTC conseillé • 349,00  
www.evolutionpowertools com

§eu1pt£z~\?ous un jardin d£ Noél !
Petite, performante et maniable, la cisaille RGS410 de Ryobi

est le cadeau idéal pour les jardiniers Facile d'utilisation avec sa
lame double action ColdFire qui permet une coupe nette et précise, elle

a une poignée bimatière confortable pour une meilleure préhension. La
machine passe facilement de la fonction cisaille à la fonction sculpteur de
végétaux en un rien de temps, sans utiliser d'outils annexes, et la batterie
lithium-ion 4 V offre une performance et une fiabilité à toute épreuve I

Prix conseillé : 74,99  
fr.ryobitools.eu

3 coffrets cadeaux
Pour la fin d'année, Black & Decker se fait
Père Noel en glissant des cadeaux avec
ses meilleures références Autoselect. Avec
chacune sont offerts une grande boîte
à outils (couvercle compartimenté pour
petites pièces) d'une valeur commerciale
minimum de 20 euros, I mètre ruban de
5 m, et des accessoires pour l'outil.
Perceuse ASL146BAST
• boîte à outils
• I mètre ruban 5 rn
• ll accessoires Piranha
Multiponceuse KA280AST
• boîte à outils
• I mètre ruban 5 rn
• 20 accessoires
Scie sauteuse pendulaire KS900AST
• boîte à outils
• I mètre ruban 5 rn
• 5 lames
www. blackanddecker.fr
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Nom du Média : Bati-journal.com 

 

Nature : Site Web Quotidienne Universelle 

Positionnement :  Expert 

Famille : Professionnelle 

Mode : gratuit 

Cible : professionnelle 

Descriptif :  Site internet d'informations professionnelles sur l'actualité du bâtiment. 
Propose plusieurs rubriques : bâtiment durable, construction bois, 
rénovation, gros œuvre, second œuvre, équipement technique 
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Nom du Média : Wood surfer.com 

 

Nature : Site Web Quotidienne Universelle 

Positionnement :  Expert 

Famille : Professionnelle 

Mode : gratuit 

Cible : professionnelle 

Descriptif :  Est consacré aux usages du bois dans la construction, l'aménagement et la 
décoration. Présence d'une newsletter quotidienne s'adressant à près de 11 
500 professionnels du bois. Brèves de l'actualité sur l'utilisation du bois dans 
la construction : chantiers, matériels et machines, interviews d'architectes, 
essences d'arbres utilisées, résultats de concours, vie des entreprises, 
nouveaux produits. Cible les professionnels de la filière bois : menuiseries, 
charpentes, prescripteurs, bâtiment, architectes, maîtres d'ouvrages publics 
et privés, maîtres d'œuvres, bureaux d'études, enseignants. 
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Nom du Média : négoce 

 

Nature : Presse Bimensuelle Nationale 

Positionnement :  Expert 

Famille : Professionnelle 

Mode : payant 

Cible : professionnelle 

Exemplaire (ODJ) 13 000 ex 

Descriptif :  Magazine professionnel bimensuel de la distribution des matériaux de 
construction et de décoration. Cible les professionnels du bâtiment. Actualités 
dans le secteur du bâtiment et de la distribution, vie des entreprises 
(nouvelles usines, implantation, fusions acquisitions...), nouveaux produits 
(charpente, couverture, chauffage, sanitaire, gros œuvre, quincaillerie....). 
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